ПРОМОЦИЈА КАО ИНСТРУМЕНТ МАРКЕТИНГ МИКСА
Промоција представља елемент маркетинг микса који је заснован на коминикацији и чији је циљ да информише, увери и убеди купце на предности производа који се промовише. 
Под појмом „промоција“ подразумева се процес комуницирања између предузећа и купаца са циљем да се створи позитиван став о производима и услугама који води ка њиховом фаворизовању у процесу куповине на тржишту. 
Промоција је битан елемент маркетинг микса јер при продаји прозвода или услуге неопходно да потросач буде упознат са карактеристикама тог производа. Промотивне кампање се организују у циљу упознавања тржишта, односно купца или корисника са производом или услугом.
Промоција може помоћи организацији да делује на одабраним тржиштима. Циљеви промоције подразумевају:

1. Информисање потрошача,

2. Диференцирање производа,

3. Унапређење продаје,

4. Стабилизација продаје, и

5. Истицање корисности производа.

Наводе следеће елементи комуникационог (промоционог) микса: 1) Класична пропаганда, 2) унапређење продаје, 3) односи са јавношћу, 4) директна комуникација, 5) спонзорство, 6) маркетингдогађаја, 7) сајмови и изложбе, и 8) мултимедијална комуникација


Домаћи задатак

1.Објасните важност промоције који је део маркетинг микса  ?
